H. AYUNTAMIENTO DE PLAYAS DE ROSARITO

. - J TESORERIA MUNICIPAL 5 !—1

PRESUPUESTO DE EGRESOS
REPORTE DE RENDICION DE CUENTAS ROSARlTO

Proyecto: Difusién institucional Fecha: 08/01/2024

Periodo de Ejecucion: Numero de Proyecto: 16
Inicio:  01/01/2024 Fin: 3112/2024 Costo del Proyecto: 15,024,364.73
Tipo de Proyecto: Administracion Publica Eficiente Cobertura: Municipal
Programa Especial: Bajo Tipo de Accion: Administracion Py
Fin
Objetivo: Difundir las acciones de gobierno mediante todos los medios de Unidad de Medida: Informe
comunicacion, radio, tv asi como en las redes sociales o medios
impresos para proyectar y lograr una percepcion favorable,
transparente e innovadora del gobierno municipal en la
poblacién Rosaritense
Nombre: campanias institucionales Periodo: Anual
Definicién: Entrega de actividades publicadas en el informe anual. Tipo de Indicador: Estrategico
Medio de Verificacién: Con un reporte sobre la aceptacion de Dimensién: gobierno Dimensién: Eficacia
municipal.
Metodo de Calculo: ENTREGA DE INFORME ANUAL()/INFORME ANUAL PROGRAMADO()
Supuesto: Recursos financieros suficientes, personal capacitado.
ACUMULADO DEL PERIODO T 7
Periodo Programado Avance % de avance Justifi 5N
Programado: 0.00 Primer trimestre - Enero ‘ 0.00 ‘ 0.00 [ 0.00% [
. 0.
Avance: it Primer trimestre - 0.00 0.00 0.00%
" 0, Cakrarn
Porcentaje: o Primer trimestre - 0.00 0.00 0.00%
Semaforo: Aaren
PARAMETROS DE SEMAFORIACION
Aceptable X >=75.00 y X <= 100.00
Con riesgo X >=865.00 y X <= 110.00
Critico X <50.00 y X > 120.00
Propésito
Objetivo: Las y los ciudadanos mantienen informados de las acciones y Unidad de Medida: Informe
actividades gubernamentales y de esta manera crear una
imagen y percepcion favorable del gobierno municipal.
Nombre: Fortalecimiento de la imagen institucional Periodo: Anual
Definicion: Informacién estratégica de las gestiones que realiza el Tipo de Indicador: Estrategico
Ayuntamiento en beneficio de la ciudadania.
Medio de Verificacién: Material audiovisual. Dimension: Eficacia
Metodo de Calculo: INFORME ESTRATEGICO REALIZADO()/INFORME ESTRATEGICO PROGRAMADO()
Supuesto: Suficiencia presupuestal, personal capacitado.
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ACUMULADO DEL PERIODO

Programadao:
Avance:
Porcentaje:

Semaforo:

Periodo Programado Avance % da avance Justificacién Semafcro
0.00 Primer trimestra - Energ 0.00 0.00 0.00%
0.00 Primer trimestre - 0.00 0.00 0.00%
0.00% :::;nuimesm - 0.00 0.00 0.00%
binrem

PARAMETROS DE SEMAFORIACION

Aceptable X >=75.00 y X <= 10000
Con desgo X >=65.00y X <= 110.00
Critico X <5000 y X > 12000
Componente [1]
Objetivo: Logros y acciones de la administracién municipal, difundidos a Unidad de Medida: Campafia
través de los distintos canales de comunicacién programado,
Nombre: Medios de comunicacidn y redes sociales. Perlodo: Trimestral
Definicién: Destacar |as acciones mds relevantes llevadas a cabo por el Tipo de Indicador: Gestion
Goblerno Municipal.
Medio de Verificacidn: Material digital o resumen en video Dimensidn: Eficacia

Metodo de Calculo:

CAMPANAS DE COMUNICACION REALIZADAS(YCAMPARIAS DE COMUNICACION PROGRAMADAS()

Supuesto: suficientes medios de comunicacién con los que se colaborar
ACUMULADO DEL PERICDO
Periodo Programada Avance % da avance Justificacién Semifora
Programado: 6.00 Primer trmestre - Enero 0.00 000 0.00%
Avance: 6.00 Primer imestre - 0.00 0.00 0.00%
- L N Enkhennn
Parcentaje: 100.00% Primar bimeste.- 6.00 600l  10000% Aceptabte
Semaforo: Aceptable Marre
PARAMETROS DE SEMAFORIACION
Aceptable X>=7500y X <= 100.00
Con riesgo X>=g5.00y X <=110.00
Crilico X <50.00 y X > 120.00
Actividad [1.1]
ObJetivo: Difusién de los logros, acciones y aclividades dela Unidad de Medida: Publicacién
administractén municipal,
Nombre; Comunicacidn activa Periodo: Trimestral
Definigidn; Comunicacién aclual y constante de fas aclividades que se Tipo de Indicador: Gestion
desarrallan en el Ayuntamiento Municipal, manteniendo
informada a la ciudadanfa.
Medio de Verificacidn: Comunicados realizados Dimensién: Eficiencia

Metodo de Calculo:

Supuesto:

COMUNICADOS ESTRATEGICOS REALIZADOS(YCOMUNICADOS ESTRATEGICOS PROGRAMADOS()

suficiente recursas humanos y materiales requeridos para generar la informacidn constante.
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ACUMULADO DEL PERIODO

Programado: 150.00
Avance: 150.00
Porcentaje: 100.00%
Semaforo: Aceptable

Periodo Programado
Primer trimestre - Enero 0.00
Primer trimestre - 0.00
Cahrarn
Primer trimestre - 150.00

Avance

0.00

0.00

150.00

% de avance Justificacion
0.00%
0.00%

100.00%

Seméforo

Aceptable
Con riesgo

Critico

PARAMETROS DE SEMAFORIACION

X >=75.00 y X <= 100.00
X >=65.00y X <= 110.00

X <5000y X >120.00

Actividad [1.2]

Objetivo:

veraz, concisa y continua.

Nombre:
Definicion:

comunicacion veraz y transparente

Implementacién de campafas publicitarias con informacion

Brindar informacién fidedigna a la ciudadania, en los diversos

medios de redes sociales e impresos, logrando una captacion
positiva del Ayuntamiento Municipal.

Medio de Verificacién:

Elaboracién de camparias en redes sociales y paginas digitales,

implementando banners fijos, asi como publicidad institucional
en medios impresos.

Metodo de Calculo:

Supuesto: Medios digitales, suficiencia presupuestal.
ACUMULADO DEL PERIODO
Periodo Programado
Programado: 3.00 Primer trimestre - Enero [
Aovanen: 8 Primer trimestre - 1.00
. 1 0, Cahrarn
Porcentaje: 00.00% oot e i
Semaforo: Aceptable Rbarsn

Avance

1.00

1.00

Unidad de Medida:

Periodo:
Tipo de Indicador:

Dimension:

CAMPANA INFORMATIVA REALIZADA()/CAMPANA INFORMATIVA PROGRAMADA()

% de avance Justificacion

100.00%

Camparia

Trimestral

Gestion

Eficiencia

100.00%

100.00%

Critico

Aceptable X >=T75.00 y X <= 100.00

Con riesgo

PARAMETROS DE SEMAFORIACION

X >=85.00 y X <= 110.00

X <5000y X>120.00

Actividad [1.3]

Objetivo:
Nombre:

Definicién:

Implementaciéon de campafas de volanteo masivo

Estrategia de volanteo masivo

Informacion de las diversas acciones que lleva a cabo el

Gobierno Municipal, logrando una cobertura en las areas mas
alejadas del municipio.

Medio de Verificacion:
Metodo de Calculo:

Supuesto:

A través de un video digital de la campafa de volanteo masivo.

CAMPANA DE VOLANTEO MASIVO REALIZADO()/CAMPANA DE VOLANTEO MASIVO PROGRAMADO()

Unidad de Medida: Campana
Periodo: Trimestral
Tipo de Indicador: Gestion
Dimension: Eficiencia

Recursos financieros suficientes y colaboracién de otras dependencias.
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ACUMULADO DEL PERIODO

Periodo Programado Avance % de avance Justificacion Semaforo
Programado: 1.00 Primer trimestre - Enerd 0.00 0.00 0.00%
Avance: 1.00 Privher Wimesire - 0.00 0.00 0.00%
Porcentaje: 100.00% P harte 1.00 100 100.00%
Semaforo: Aceptable Moo

PARAMETROS DE SEMAFORIACION

Aceptable X >=T75.00y X <= 100.00
Con riesgo X >=65.00y X <= 110.00
Critico X <5000y X > 120.00

&_/ '

Q ALEJANDRA EDITH PADILLA OROZCO
L

A LOPEZ RAMIREZ

DIRECTORA DE COMUNICACION SOCIA PRESIDENTE MUNICIPAL
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